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Uvod

Reklamni fotografie je vSudypfitomnou formou uzité fotografie.
Ani si mnohdy neuvédomujeme, kde vSude nas podvédomé ovliviuije.
Setkat se s ni mizeme vSude - ze dvefi skfinék fabrickych Saten se
usmivaji divky z Casopisovych reklam, nakupy nosime v igelitovych
taskach s reklamnim potiskem, prodirame se zaplavou placené inzerce
nez se dobereme C¢lanku v novinach &i ¢asopisu. Jezdime v tramvajich,
celobarevné propagacné vyvedenych, jako osamélé monolity pusobi
megaboardy v polich na horizontu v okoli dalnic. Jednim z poslednich
hitd propagacnich kampani u nas je umisténi reklamnich ploch nad
musle panskych toalet...

Oproti televizni reklamé, které Ize uniknout, nas staticka reklama
najde opravdu vSude. A to je prvopocatek jejiho vyznamu, ktery si tak
dobfe uvédomuiji v reklamnich agenturach, a zarovern je to i prvopocatek
velkych sum o néz v této oblasti vzdy a pfedevSim jde. Moralni rozmér
tohoto faktu zhodnoti az budoucnost, v sou€asné dobé vSak plati prosty
kalkul: reklama = uspésny prodej = hospodarsky rust. A teprve odtud se
muze odvijet slozité predivo socialnich programd, investic do Skolstvi,
zdravotnictvi a kultury €ili zvySovani zivotni urovné (v nasem obecném
pojeti). Je otazkou do akademické diskuse, Slo-li by to vSechno jinak,
pripadné lépe bez reklamy, ktera obrovskou &ast prostfedkdl, jez jsou
diky ni vyprodukovany, opét pohlti. Faktem zlstava, ze nase geopoli-
tické zaclenéni nas k vySe uvedenému vzorci pfedurCuje, a Ze reklama
je velmi ovliviujicim faktorem naseho Zivota — natolik ovliviujicim, Ze je
dalezité se ji zabyvat.
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Obecny nazor na
reklamu vychazi z toho,
Ze nas v podstaté obté-
zuje. Domnivam se vsak, |
Ze reklama sama o sobé
Spatna neni. Dalo by se
fict, Ze nevhodné byva jeji |
nasmerovani. | nekvalitni
inzertni fotografie si totiz
v mofi divakd své adre-
saty najde - a musime
mit na paméti, ze to je jeji
prvotni urCeni. Nase spo-
leCnost je strukturovana
vékové, podle pohlavi,
socialné, urovni dosaze-
ného vzdélani, zajmy atd.
Cilové skupiny reklamnich
kampani jsou v pocatku
kampané témito determi-
nantami definovany, nelze vSak zabranit tomu, aby se se stupidni rekla-

Tomas Bém, kampari k paralymijskym hram

mou na novy druh praciho prasku (ktery mize, diky zminéné reklamné,
zaznamenavat zvySeny prodej) setkavalii ti, jimz neni urena, a které
obtéZuje. Neuchopitelnou se pak pro jinou socialni skupinu muze stat
reklama na luxusni automobil, doprovazena jinotajnym textem.

Samostatnou kapitolu tvofi reklamni kampané na charitativni
akce, humanitarni projekty, socialni programy a dalSi neziskové pociny
(odhlédnéme nyni od jejich zneuzitelnosti). Pomahani potfebnym touto
formou se stalo neodmyslitelnou soucasti euroamerické kultury druhé
poloviny dvacatého stoleti. Nelze si predstavit uspésnost téchto pro-
jektt bez agitacni formy reklamnich kampani. Rovnéz politické strany,
vyuzivajici SpiCkoveé odborniky z oblasti reklamy a marketingu v pfedvo-
lebnich kampanich, védi o nezastupitelné ucinnosti Casove i prostorovée
cilené statickeé reklamy.

Reklamu je obtizné posuzovat. Z hlediska zadavatele, pfipadné
reklamni agentury je zcela jasnym ukazatelem kvality pfipadny zvysSe-
ny narlst zajmu o predmét reklamni kampané. Z pohledu vytvarného
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muzeme hodnotit invenci, femesiné provedeni, kvalitu fotografie (je-li
pouzita), grafické provedeni, pfipadné tvar€i prezentaci, nesmime vSak
zapomenout, Ze tato kriteria nejsou objektivnimi hledisky hodnoticimi re-
klamu jako celek. Stale méjme na paméti, Ze v prvni fadé tu jde o prode;j
Ci prosazeni zajmu.

Spatna reklama tu vzdy bude. At uz jako produkt zbyteéné vyna-
lozenych penéz zadavatele, ktery se ve snaze uSetfit obrati na neodbor-
nika, €i jako dusledek selhani ¢lanku profesionalniho fetézce. S dobrou
reklamou jsme vice Ci méné ochotni se smifit. A jen diky t€émto dvéma
kategoriim mohou vzniknout ony ojedinélé vytvarné pociny (stejné jako
je tomu v krajinarské, portrétni Ci jiné oblasti fotografie), diky nimz je
reklamni fotografie bezesporu rovnocennou soucasti palety tvarci fo-
tografie. Je tomu tak ve vSech oblastech fotografie. VSude jsou dobré,
Spatné a vynikajici poc€iny. Specifikum fotografie reklamni spociva v jeji,
jiz zminované, vsudypritomnosti a také v tom, Ze muze Cerpat ze vSech
ostatnich fotografickych oboru.

Reklama je nazyvana nutnym zlem. Jejim symbolem je billboard,
okolo kterého budeme chodit nevSimavé cely mésic, abychom potom
v obchodé v zaplavé nabidky sahli po vyrobku, ktery je nam, diky onomu
billboardu, povédoméjSi nez ty ostatni. A s trochou Stésti se zlomek
z ceny tohoto vyrobku projevi ve stavbé nové Skoly, silnice Ci galerie.



