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Jan Pohribny (1961)

Nepochybné silné vy-
tvarna je reklamni tvorba Jana
Pohribného. Vystudoval nejprve
uzitou fotografii na Stfedni pru-
myslové Skole grafické v Praze
(1976-1980), navazal umélec-
kou fotografii na Filmové a te-
levizni fakulté AMU (1980-1986)
a studia zavrsil palro¢ni stazi na
uméleckopriimyslové Skole ve
finskych Helsinkach.

Velky vliv na utvareni jeho
fotografického nazoru mélo pra-
telstvi s Tarasem KusCynskym,
jehoz pojeti komercni fotografie Jan Pohribny, z kalendate pro PVT, 1998

bylo osobité nekopirovanim zapadniho stylu, ale naopak urcitou az ,ne-
reklamni® lyri€nosti.

ZaCatek komercni tvorby Jana Pohribného se datuje navratem
z Helsink, v roce 1986. Nejprve fotografoval vytvarna dila (sochy, ob-
razy), obaly na gramofonové desky (spoluprace napf. s divadlem Se-
mafor), ale pfedevSim se vénoval fotografovani Sperku. V této oblasti
spolupracoval se Sperkafem Svatoplukem Kasalym (pozdéji, poCatkem
devadesatych let spolu zrealizovali tfi spoleéné vystavy). V té dobé
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také fotografoval modely pro
Casopisy a katalogy pro svoji
Zenu, odévni vytvarnici Magdu
Nechalovou.

V soucCasné dobé je Jan
Pohribny jednim z nejvyznam-
néjSich predstaviteld vytvarné-
ho pojeti fotografické reklamy.
Jeho reklamni tvorba navazuje
nebo zcela prolina s jeho volnou
tvorbou. Typickym pfikladem je
jeho almanach pro Ceskou ply-
narenskou spoleénost CPNS
(1997), ve kterém pouzil pro néj
typickou svételnou aranz, pou-

Jan Pohribny, z kalendare pro Olgoj Chorchoj, 1998

ze jeji vyznamovou logiku podfidil reklamnimu zaméru zadavatele.

Bohaté vyuzil svych zkuSenosti s praci se svétly v exterieru pfi
realizaci vynikajiciho kalendare pro designérské studio Olgoj Chorchoj,
ve kterém fotografoval kubistické a funkcionalistické objekty, Ci jejich
repliky. Pouzil slozité technickée instalace, ve kterych do plenéru €i archi-

tektury vkomponovaval vySe zminéné objekty a dosvétloval je umélym

svétlem. Velmi napadité vyuzil svétel z Kfizikovy fontany, zrcadel, ge-

neratoru, jevistniho osvétleni nebo obycejného silonu. Tento kalendar

byl v roce 1997 ocenén Asociaci Ceskych reklamnich agentur prestizni

Zlatou peckou.
VSechny tyto
zkuSenosti se jesté
vice zurocili v pro-
dukCéné nejnaroc-
néjSim Pohribného
projektu, kalendafri
pro Skoda auto
Mlada Boleslav na
rok 1997. Kromé
dokonalé pfipravy

Jan Pohribny, z kalendare pro Skodu Auto, 1997

zde uplatnil i cit pro kombinaci zadaného objektu (v tomto pfipadé au-

tomobilu) s plenérem, to oboje zvyraznéné svételnou aranzi (dvojexpo-
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zice objektu ve dne -
v noci, dosvétlovani
objektu svétly skryty-
mi v zabéru kamery,
e . /Y UZIVani barevneho

podani ranniho svét-

la). Mimo to byla tato
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i o potfebu vedeni
tymu technikd, asis-
tentl a osvétlovacu.
Vysledkem je pak
Jan Pohribny, fotografie prSeverooravskou energetiku, 1992 kalendé‘r’.! ktery ne-
jenomze plni svoji zakladni propagaénim funkci, ale oslovi i vytvarné
narocneho divaka.

Takika komorni zalezitosti bylo fotografovani kalendare pro Pod-
nik vypocetni techniky (1998) - ateliérové fotografie malych pfirodnich
objektl zvyraznénych opét promysSlenou praci se svétlem. Jednotliva
zatiSi jsou uvadéna kratkymi glosami, jejichz obsah je pojitkem mezi
fotografii a danym pocitaovym oborem &i problematikou.

Nejvice spolupracuje Jan Pohribny s agenturou Avant Bozell
Praha. Pro Mazdu fotografoval pro-
stfednictvim Ceské reklamni, agen-
tura C.I1.D. mu zadala praci pro SPT
Telecom. Se studiem Najbrt a Lev
spolupracoval na zakazce pro Stat-
ni tiskarnu cenin, Genia Loci nebo
CPNS.

Od roku 2000 se datuje roz-
sahla spoluprace Jana Pohribného
s novoborskou sklarnou Libera.
Fotografuje pro né produkty i repre-
zentativni katalogové doprovodné
fotografie, ve kterych je znat au-
torsky rukopis. Autorska tvorba je
stalym zakladem komercCni tvorby
Jana Pohribného. Trvaly zajem je Jan Pohribny, reklamni fotografie pro skiamy Libera, 2001
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o jeho fotografie
pro pouziti do
firemnich kalen-
dard. Tématem
kalendafe na rok
- 1999 pro Podnik
Jan Pohribny, z kalendafe pro PVT, 2002 vypoc':etni techni-

ky byla konfrontace muzealni a moderni techniky, v roce 2002 byly pro
tutéz firmu tématem panoramatické krajiny. V roce 2001 vznikl kalendar,
ve kterém Jan Pohribny vyuzil papirové objekty vytvarnika Jana Cingery,
ktery je Castym spolupracovnikem Pohribného projekta. Detaily skla byly
fotografovany do kalendare pro leto3ni rok pro sklarnu Preciosa. Castou
zakazkou je fotograficka ilustrace vyrocnich zprav.

Jan Pohribny hodné vystavuje, vénuje se publikacni ¢innosti a po-
fadani workshopu, vyuc€uje na Institutu tvurci fotografie. Svaz némec-
kych fotodesignéri BFF mu udélil pravo prestizniho titulu QEP.

Vytvarna poctivost Jana Pohribného vychazi z jeho pfesvédceni,
Ze reklama, jakozto nejrozSifenéjsi a nejvnimanéjsi forma uzité fotogra-
fie oslovuje velké mnozstvi lidi a ma tudiz nemaly vliv na jejich vkus,
potazmo i zivotni nazor. BohuZzel reklama u nas je podle jeho nazoru
ohrozena prefabrikovanymi modely zapadniho stylu. Ztraci svoji osobi-
tost (agentury pouzivaji
vicemeéné schematické
postupy) a v reklamné
nezbyva misto pro au-
torsky rukopis.

Podle mého na-
zoru je reklamni tvorba
Jana Pohribného pfre-
svédcivym dikazem
o tom, ze komeréni foto-

grafie nemusi byt pouze Jan Pohribny, Padly andél, 1999
vytvarné bezcennym nastrojem trhu, ale mize byt, diky svému silnému
finan€nimu a technickému zazemi, prostfedkem ke vzniku kvalitnich,
jinym zpusobem jen tézko realizovatelnych fotografii a zaroven i zpu-
sobem, kterym muze kvalitni fotografie proniknout i do mist, kam by se
jinak dostala jen ztézi.



