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v orv

Jsem si védom toho, ze vycet fotografu by mohl byt rozSifen o dal-
Si jména, v zavislosti na nastavenych parametrech vybéru. Mym cilem
vSak bylo pokusit se o prufez Ceskou fotografickou reklamni scénou,
ktera je sice prakticky zcela soustfedéna do Prahy a neni pfiliS velka,
nicméné je velmi rozmanita.

Alespon v tomto souhrnu bych rad pokazal na nékolik autoru, je-
jichz prace je podle mého nazoru vyjime€na a z nejrliznéjSich divodu
nejsou v zakladnim vyc¢tu uve-
deni. Prvnim z nich je Stan Mu-
silek, fotograf Ceského plvodu
Zijici a pracujici v San Francisku.
Je u nas zastupovan agenturou
Daiben. O jeho praci mam pou-
ze kusé informace, fotografie je
mozné vidét na jeho interneto- foto: Stan Musiiek
vych strankach a domnivam se, zZe jde o velmi kvalitné odvedenou praci,
jejiz uroven vyrazné prevySuje Cesky prumér. Karel Steiner je rovnéz
zastupovan Daibenem. Zije v Pafizi, kde se vénuje i pedagogické &in-
nosti. Nefotografuje s lidmi a je vybornym fotografem pivnich produktu.
Reklamni fotografie je sice doménou muzu, avSak v oblasti médni fo-
tografie nelze prehlédnout praci Anny Kovacic€ivé. Za pozornost stoji
i obCasné reklamni poCiny Gabiny Farové, ke kterym jejich autorka
pfistupuje z pozic fotografie vytvarné. Néktefi fotografové hovofi velmi
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pochvalné o reklamnich fotografiich Romana Dietricha, podle mych in-
formaci pracuje momentalné v italském Milanu. Zvlast s ohledem na ros-
touci podil digitalni fotografie v komeréni
praci nelze nezminit Tomase a Evu Dvo-
rakovi, ktefi se fotografovani a nasledné
Upravé zabeérl na pocitaci programoveé vé-
nuji. Pfelom milenia byl ve znameni velké
obliby u reklamnich agentur pro byvalého
studenta Institutu tvurci fotografie Tonyho
Greska. Nejdfive jako fotograf dnes popu-
larnich muzikantt skupiny MIG-21 a nyni
jako fotograf zastupovany agenturou

4D-photo je znam byvaly asistent Pavla
Brunclika a po té Gorana TacCevského fotor Roman Diotrich
Standa Merhout. Jiz dlouha Iéta pracuji ve dvojici brnénsti fotografové
Vit Madr a Ales Jedounek. Na jejich praci je pozoruhodna zejména Sife
zabéru, ve které se jejich prace pohybuje. Od pack-shotl pres fotografii
skla a interiért az po studiové zabéry automobill - to vSe ve velmi dobré
kvalité. V souvislosti s fotografovanim jidla byva ¢asto zmifovan Jaro-
slav Prokop. Stalé renomé si ve fotografovani médy udrzuje Vladimir
Fyman. Autorem reprezentativni pub-
likace o reklamni a modni fotografii je
nedavny absolvent FAMU Tomas Tres-
tik, ktery se komercni tvorbé vénuje pod
zastoupenim agentury Daiben. Jednim
z mala nasledovatell prace Miroslava
Vojtéchovského v oblasti fotografovani
skla je Gabriel Urbanek. Velmi nadéjné
se jevi moédni fotografie absolventl Insti-
tutu tvarci fotografie partneru Dity Pepe
a Petra HrubesSe. S jejich pracemi se

Médni fotografie Dity Pepe a Petra Hrubese lze seznamit napfiklad v Casopisu Blok.
V Bloku publikuji i dal$i slibni autofi Salim Issa a Stépanka Steinova.
Ceska modni a reklamni fotografie prochazi obdobim svého vyvo-
je v novych spole€ensko - ekonomickych podminkach. Jeji fotografové
jsou obecné stale jesté povazovani za nerovnocenné svym vytvarnym
kolegum a obracené - samotni reklamni fotografové obvykle svoje ko-
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mercni prace neradi pfiznavaji. Jednou z hlavnich podminek zmény této
situace je moznost hlubsiho studia tohoto oboru. Je nutné seznamovat
se s pracemi svétovych autort a k tomu je nezbytna znalost anglického
jazyka - i na Ceském trhu existuje nabidka publikaci, ze kterych Ize na-
Cerpat mnoho zakladnich poznatkl z profesionalni reklamé-fotografické
prace. Zasadni vyznam ma ovSem praxe a ziskavani zkuSenosti at’ uz
formou stazi anebo praxi asistentskou. Vytvarné sebevédomi autoru i je-
jich femeslina zrucnost a kvalitni technické zazemi potom budou muset
presvédcCit art directory reklamnich agentur o spravnosti svych napadu
a jejich kreativita muze byt adekvatné ocenovana. Vnéjsi podminkou je
potom dostateCné silny trh, ktery podporu odbytu reklamou potiebuje.



