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Ondrej Kavan (1954)

Ondfej Kavan, z reklamni kampané na obleceni Levis, 1995

Po ukonceni gymna-
zia vystudoval nejprve Vyso-
kou Skolu stavebni a teprve
potom, mezi léty 1979 - 1984
absolvoval FAMU, kde byla
jeho hlavnim zajmem doku-
mentarni fotografie.

Prakticky ihned po
Skole se zacCal vénovat
reklamni fotografii (samo-
zfejmé v mezich moznosti
danych tehdejSi dobou).
Pro Pressfoto fotografoval
pohlednice, spolupracoval
se Sportturistem na pfipravé
jejich propagacnich brozur,
prostfednictvim generalniho
feditelstvi podniku Tesla vy-
tvoril fadu reklamnich mate-

riall na celou Skalu jejich vyrobkl. Podilel se také na vyrobé audiovizu-
alnich programu pro Artcentrum. DalSi zkuSenosti s komerénim vyuzitim
uzité fotografie ziskava fotografickou spolupraci s podniky zahrani¢niho

obchodu.
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Po roce 1990 byl vyzvan ke
spolupraci na kampani pro pocita-
Covou firmu Digital renomovanou
reklamni agenturou Young & Ru-
bicam. Pro tuto agenturu praco-
val Ctyfi roky. V roce 1994 zacal
pracovat pro reklamni agenturu
MARK/BBDO, se kterou navazal
dlouholetou spolupraci. Vznikly tak-
napfiklad reklamni fotografie pro za-
vadéci kampan cigaret Macho nebo Ondfej Kavan, 2 kalend;ﬁe hotelu Palace, 1994
fotografie pro dlouhodobou propagaci oble€eni Levis. Na tuto zakazku
Ondfej Kavan nerad vzpomina, protoze ze vSech jim navrhovanych ver-

zi konec prosla ta, z jeho pohledu, nejméné zajimava. Pro Levis vytvofil
také vyborné katalogy kolekci pro rok 1995 a 1996. V obou pfipadech
se jedna o velmi vytvarné a koncepcné vypracované soubory, které
byly nafotografovany ve Spojenych statech a i jejich graficka a tiskova
prezentace je na velmi vysoké urovni. V roce 1996 byl Ondfej Kavan
tvarcem fotografii do celosvétové kampané firmy Philips.

Hlavnim pfedmétem Kavanova profesionalniho zajmu jsou kalen-
dare. Na této praci mu vyhovuje pomérné velky prostor pro vilastni rea-
lizaci zadaného tématu a také skuteCnost, ze kalendar je jak z vytvar-
ného hlediska tak i z hlediska Casoveé platnosti nepomérné zajimavejsi,
nez obvykla produktova reklamni fotografie. Vytvofil dva produkéné
velmi naro¢né kalendare pro prazsky hotel Palace. Obsahem prvniho
z nich (pro rok 1994) byly velmi plUsobivé
a originalné nafotografované kulinarské
speciality Séfkuchare tohoto hotelu, téma-
tem druhého (pro rok 1995) bylo propojeni
autentickych historickych rekvizit a speci-
alnich michanych napoju.

Kubismus v prazské architekture byl
tématem kalendare na rok 1996, ktery si
objednala Komercni banka. Podobnému |
tématu se veénoval ve svém kalendari na |
rok 1996 i Jan Pohribny. Zatimco Ondfe;j
Kavan postavil svlj projekt na fotografo- Ondrej Kavan, z kalendafe Komeréni banky, 1997
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vani detaild za denniho
svétla, Sel Jan Pohribny
dal. Jeho kalendar je v po-
uzitych principech daleko
rozmanitéjSi a kombinace
stavajiciho a umélého
svétla mu dala vétsi pro-
stor pro vytvarnost.
Originalni kalendar
pro rok 1998 vznikl pod
zastitou Ministerstva zdra-
votnictvi. Ondfej Kavan
- _ na Sesti Cernobilych, do
Ondej Kavan, z kalendéfe pro Ministerstvo zdravotnictvi, 1998 Ctverce  komponovanych

fotografiich citlivé zpracoval problém zaclenéni handicapovanych lidi
do ,normalni“ spole€nosti. Tento vpodstaté nehonorovany projekt byl
uspésny a ma pokracovani.

Ondfej Kavan jiz zasadné nepfijima zakazky na popisné fotogra-
fovani produktu. Fotografuje pfedevsim s lidmi a vyZaduje prostor pro
vlastni kreativitu. Inspiraci Cerpa z fotografickych publikaci svétovych
fotografu - nejradéji ma Irvinga Penna. PfiliS nesleduje prace konku-
ren¢nich fotograft a je vici urovni reklamni fotografie u nas velmi kritic-
ky. Hlavni pfic¢iny tohoto stavu vidi v nedostate¢né profesionalité vétsiny
reklamnich agentur a v pfiliSném diktatu zadavatelskych penéz.

Ve své volné tvorbé, fotografuje zatisi, detaily architektury, portré-
ty. Ondfej Kavan je drzitelem mnoha ,Louskacka®, ocenéni udélovanych
kazdoroCné Asociaci reklamnich agentur za zdafrilé reklamni projekty
a od Art Directors Clubu obdrzel prestizni ocenéni ,Zlaty ohnicek” za
osobni pfinos v oblasti reklamni tvorby.

Jeho nejvyznaméjSimi klienty jsou Levis, Philips, Fernet Stock,
Ranny Architects, Diesel Jeans a Mc Donalds.



