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lll. kapitola

Profesionalni fotografie

Casto diskutovanym tématem byva vymezeni pojmu profe-
sionalni fotograf. Vychozimi protipdly téchto diskusi jsou placeny
fotograf a fotograf ovladajici fotografické femeslo. Pro potfeby této
prace bych profesionalniho fotografa definoval jako dobrého fe-
meslinika a zivnostnika schopného zorganizovat svoji zakazku od
jejiho vyhledani a prijeti az po pfipadné zaplaceni dani. PfiCemz
slovo ,zakazka“ je klicovym slovem v této definici. To, Ze fotograf
pfijima zakazky, jej vydéluje z mnoziny Spatnych i vybornych kole-
gu, ktefi zachycuji momenty ze zivota své rodiny, obesilaji vystavy
(byt i vynikajicimi fotografiemi) anebo tvofi tzv. ,do Supliku®.

Zakazkou pak muzeme rozumét nejen nafotografovani napfiklad
vyrobku, ale i svatebni fotografii, fotografii uréenou k vyzdobé interiéru,
reportazni fotografii €i prodej fotografie z volné tvorby k ucelu propagace
nebo pro jiny verejny ucel.

Ve své praci se budu zabyvat reklamnimi fotografy, tedy témi,
ktefi pFijimaji zakazky na fotografovani objektt nebo udalosti pro libovol-
né subjekty, jez fotografie vyuziji k propagaci svych vyrobk( (tzv. produ-
cts) nebo zaméru (tzv. corporate).

Dulezitymi vlastnostmi dobrého reklamniho fotografa jsou pra-
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covitost, vytrvalost, kreativita, nezbytné je technické zazemi a pracovni
kontakty. Zvlastnim rysem tohoto odvétvi fotografie (a to nejen u nas), je
prakticka anonymnost tvircu. Pouze uzka skupina lidi zna autory billbo-
ardu, které nas den co den obklopuiji a jisté i ovlivAuji. Je to zplsobeno
jednak autory samotnymi, ktefi svoji komercni ¢innost nepovazuji za do-
stateCné slucitelnou se svymi vytvarnymi ambicemi, a jednak i mecha-
nismem vzniku reklamniho obrazu (pocCatecni fotografie je Casto silné
upravovana pocitaovymi programy ¢i doplfiovana grafickou upravou).
Autorstvi vysledku pak neni zcela jednoznacné.

Profesionalni fotografie je nakladnou zalezitosti. V prvni fadé
musi byt feCeno, Ze pro soustavnou praci v tomto oboru je nutno pou-
zivat kvalitni techniku (fotopfistroje, objektivy, svételna zableskova za-
fizeni, studiova vybaveni i mnozZstvi specialnich pomucek a pripravkul)
a nejkvalitngjsi fotomaterialy. Pfistroje s moznosti naklapéni standart
a stfedni a velkoformatové diapozitivni materialy jsou nepostradatelnymi
(vzhledem k narokiim na moznost kvalitniho nasledného tisku). Finan¢-
né narocCné je i vybudovani a provoz ateliéru Ci studia. Nezbytnosti pro
vytizeného fotografa je asistent, zakazky sjednava account, nezastupi-
telnou roli ma produkce. Na konkrétni zakazky jsou najimani napfiklad
osvétlovadi, vizazisté, hairstylisté (uprava vlasl), foodstylisté (aranzéfi
jidla) a pracovnici dalSich obort schopni realizovat dany zamér.

Pohled do jednoho z nejlépe vybavenych ¢eskych fotostudii - Studia Asa

Aktualni zalezitosti posledni doby je pouzivani digitalnich fotoa-
paratd, respektive digitalnich zadnich stén ke stavajicim stfedo a vel-
koformatovym pfistrojam. Digitalni fotografie je ke komer&nimu vyuziti
nepochybné predurcena (at’ uz pro rychlost, levny provoz ¢i vyhodu oka-
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mzité kontroly fotografované scény). Jejimu vyuzivani v Sir§im méfitku
v8ak brani velmi vysoka pofizovaci cena vlastni zadni stény i pocCitaco-
vého pfislusenstvi, a také kvalita podani obrazu pro SpiCkove tiskovée
prezentace je stale jeSté doménou inverzniho materialu.

Dostavame se k rozdilu mezi ¢eskou profesionalni fotografii a fo-
tografickymi profesionaly v zemich s del$i tradici v tomto oboru. Cesky
trh je pomérné maly. Nelze se tu Uzce vymezit na jeden typ zakazek (jak
je tomu napfiklad v Némecku, Francii, Anglii, Italii &i Spojenych statech)
a ostatni odmitat. Z toho vyplyvajici univerzalnost nepfeje standardni-
mu podavani Spi¢kovych vysledkld v Siroké Skale reklamni fotografie.
Vyznamnym faktorem je stala absence fundovanych art directort re-
klamnich agentur, ktefi by dokazeli podporovat odvazné autorskeé pociny
a respektovat fotografii jako vytvarné médium. Souc€asna situace je stale
prili$ silnym diktatem klientskych financi. Také honorafe v Cesku pUso-
bicich fotografu nedosahuji urovni Spickovych zahrani¢nich fotografu.
Denni honorar velmi dobrého prazského fotografa je nesrovnatelné nizsi
oproti financni odméné uspésného fotografa pusobiciho v New Yorku.
Naopak pozitivné odliSnym charakterem reklamni prace Ceskych foto-
graft, zejména starSi generace, je vytvarny projev. Ddvodem je prav-
dépodobné jednak vzdélanost fotografu, jisté i tradice fotografického
média u nas a také se zde projevuje vliv specifické reklamni prace pred
listopadem 1989 (jak jiz bylo zminéno v |. kapitole).



