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Vyvoj Ceské reklamni fotografie do devadesatych let dvacatého stoleti

Pocatky fotografické
reklamni tvorby v Ceskych ze-
mich v souvislosti s vyznam-
nymi jmény Ceskych fotografl
spadaji do obdobi okolo roku
1910. Prvni pokusy o mddni
fotografii i reklamni zatisi (ve
stylu secesniho dekorativismu)
zaznamenavame u FrantiSka
Drtikola (1883 - 1961) a vzni-
kaly na objednavku odévnich
salénu. Ve druhé poloviné let
dvacatych pak kvalitativné vys-
8i urovné dosahuji reklamni
aranze Josefa Sudka (1896
- 1976). Dva roky potom, co se

Josef Sudek, reklamni fotografie Kov a sklo, 1930

v letech 1922 - 1924 vyucil fotografii na Statni grafické Skole v Praze

u prof. Novaka, zacina jeho desetileta spoluprace s ¢asopisy naklada-

telského domu DruZstevni prace Panorama DP a Zijeme. Fotografuje

nabytek, keramiku, sklo, kalendare (znamy je kalendar pro Druzstevni

praci na rok 1933, na kterém se graficky podilel Ladislav Sutnar), vSe ve

stylu moderni, progresivni reklamy, jejimiz evropskymi pfedstaviteli jsou

napfiklad Man Ray, Laszl6 Moholy-Nagy nebo Alexandr Rod¢enko.
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VySe zminény Ladislav Sutnar byl profesorem prazské Statni
grafické Skoly, funkcionalisticky zaméfenym pramyslovym designérem
a v letech 1929 - 1939 uméleckym poradcem Krasné jizby (a zadavate-
lem Sudkovych zakazek). Pozdéji se Ladislav Sutnar stal uspéSnym de-
signérem i ve Spojenych statech. Spolupraci Sudka a Sutnara se Kras-
na jizba (prodejni instituce knizniho nakladatelstvi Druzstevni prace)
stala prakopnikem funkcionalistického designu. Na strankach ¢asopisu
prosazovali presvédC€ivou a kultivovanou formou reklamu, diky které si
listy udrzovaly a ziskavaly poCetny okruh zakaznika.

Velka obliba obrazkovych ¢asopist 30. let souvisela se zdokona-
lenim tiskarskych technik na bazi barevného hlubotisku. Velmi sledova-
ny sport a rozvijejici se motorismus byly hlavnimi tématy ¢asopist vy-
davanych a.s. Melantrich. Obrazovy material do téchto periodik dodavali
tzv. magazinovi fotografové, obzvlast aktivnim byl Karel Hajek (1900
- 1978), dal§imi pak Jan Lukas (1915), Slava Stochl anebo zaginajici
Zdenék Tmej (1920).

Vyraznym, s fotografii pracujicim Casopisem té doby byl Pes-
try tyden (prvni Cislo vySlo 2. listopadu 1926), na jehoz strankach se
mohli tenafi seznamovat s pracemi Bohumila St'astného, ktery je
povazovan za prvniho ces- '
kého fotografa zamérujiciho
se predevSim na reklamni
tvorbu. Casopis byl vydavan
pod hlavickou firmy Neubert
a synove, ktera v roce 1933
vydala zasadni publikaci
autord MiloSe Blocha a Vi-
Iéma Ambrosiho Fotografie
v reklamé a Neubertiv hlu-

botisk. Kromé& uznavaného
Bohumila Stastného jsou v ni
predstaveni dalSi, reklamou
se zabyvajici tvurci tohoto
obdobi, z fotograft napfiklad
Alexander Hackenschmied
(1907), Jaromir Funke (1896 |
- 1945) Ci Karel Héjek. Jaroslav Réssler, reklamni fotografie, 1932
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Evropského vyznamu dosahla
reklamni prace Jaroslava Rosslera
(1902 - 1990) a to zejména za jeho
druhého pobytu v Pafrizi mezi léty
1927 az 1935. Jako zameéstnanec
reklamniho Studia Lorelle a pozdéji
Studia Piaz vytvofil mnoho invenc-
nich reklamnich fotografii pro takové
klienty, jakymi byli Citroén, Shell,
Palmolive a dalSi. Pfevazné pracoval
bez zivych modelu, v jeho fotografiich
nalezneme stejné tak vliv dekorativis-
mu a art deko jako konstruktivistické
tendence a surrealistickou poetiku.

Jindfich Koch, reklamni fotografie textilie, 1. pol. 30 let

Pracoval s montazi a multiexpozicemi, jeho silnou strankou byla i typo-

grafie.

V Pafizi se reklamé uspésné vénoval také Rdsslerlv pfitel a kole-
ga ze Studia Lorell, Cesky rodak Rudolf Schneider-Rohan (v roce 1931
zde otevrel vlastni Studio Rudolph). Multiexpozice a velké detaily vyuzi-
val v reklamni fotografii Slovak FrantiSek Kollar (Frangois Kollar).

Urcujici vliv na formovani funkcionalismu ve stfedni Evropé

Franti$ek Kollar, reklamni fotografie psaciho stroje, 1937

méla némecka umeélecka Skola
Bauhaus (1919 - 1933). Jako
prvni Cechoslovak zde studoval
Jindfich Koch, jehoz slibné
se vyvijejici drahu reklamniho
fotografa prerusila v roce 1934
tragicka smrt.

Bauhaus ovlivhoval i os-
novy prazské Statni grafické
Skoly. Za feditelského pUsobeni
profesora Karla Novaka i jeho
nastupce Ladislava Sutnara byl
kladen zna¢ny duraz na zvlad-
nuti technik reklamni a propa-
gacni tvorby. Své hluboké feme-
slné znalosti, naCerpané hlavné
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praxi v reklamnim oddéleni Fotochemy zde pfedaval Josef Ehm (1909
- 1989), ideové studenty vedl| pfedni pfedstavitel avantgardni fotografie
Jaromir Funke. Pro U¢ely seznameni studentl s principy fotografické
prace spolu Ladislav Sutnar a Jaromir Funke vydali Skolni publikaci
s nazvem Fotografie vidi povrch (1935).

Knihu Pismo a fotografie v reklamé vydava v roce 1938 olomouc-
ky Index absolventu Bauhausu,
pedagogovi, organizatorovi a re-
klamnimu tvlirci Zdenku Ross-
mannovi, uzitnou tvorbou ve
fotografii se zabyvala i jeho Zena
Marie Rossmannova, ktera také
kratce studovala na Bauhausu.

Reklamni €innosti na Mora-
vé se rovnéz vénovali Clenove Fo-
toskupiny péti - Josef Kamenic-
ky, Bohumil Némec, Jaroslav
Nohel, FrantiSek Povolny a Hu-
go Taborsky. Spojovalo je jméno
Alexander Hackenschmied, reklamni fotografie funkcionalistického designera

prof. Emanuela Hrbka, propagatora vyuky fotografie jako soucasti
reklamni grafiky na brnénské Skole uméleckych femesel. Tito fotogra-
fové vytvareli reklamni kampané zejména pro brnénské firmy a podniky;,
v Olomouci pusobil jejich ideovy druh Otakar Lenhart.

Kromé Alexandra Hackenschmieda i Jan Lukas (1915) ¢i Karel
Ludwig (1919 - 1977) Cerpaji z modernich tendenci inspiraci pro praci
v reklamnim oddéleni, jiz tehdy v oblasti propagace progresivnich Bat'o-
vych obuvnickych a gumarenskych zavodech ve Zliné (Alexandr Hac-
kenschmied sem pfisel pocatkem roku 1935).

V roce 1937 se v Praze uskuteCnila Mezinarodni vystava reklam-
ni fotografie pofadana firmou Kodak. Zuc€astnili se ji napfiklad Bohumil
Stastny &i Otakar Lenhart.

Ve dvacatych a tficatych letech byla reklama nedilnou soucasti
tvorby takrka vSech modernich avantgardnich autorl a byla chapana
jako prvek integrujici v sobé femesinou zdatnost spolu s novym ob-
jevnym pohledem na vytvarné a vyjadfovaci schopnosti fotografického
meédia.
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Druhd svétova valka a s definitivni
platnosti rok 1948 uzaviraji na dlouhou
dobu v ¢eskych zemich kapitolu reklam-
ni fotografie. Jednak neni z obsahové-
ho hlediska v intencich socialistického
realismu zdUvodnitelna, ale hlavnim
dlvodem je absence primarniho vyzna-
mu reklamy - zvySovani odbytu. Valkou
a socialistickym planovanim ochromeny
trh jen ztézka uspokojoval alespon za-
kladni potfeby obyvatelstva. Centralni
planovani se marné snazilo suplovat

agitaCnimi hesly vyznam konkurence.

Zvolna se rozvijejici export byl oriento- oM oniednice, sedmdesdid iéta, autor neziiién
van zpoc¢atku vyhradné do vychodnich, Cili ,bezreklamnich” krajin, za-
padni export byl pak otazkou hlavné tradicni poptavky.

Ve smyslu spiSe informace a reprezentace nez ve smyslu ob-
chodni nabidky je pak nutno chapat pocatecni reklamni tvorbu Freda
Kramera (1913). Statni grafickou Skolu v Praze studoval u profesora
Novaka a pod pozdéjsim vlivem Sudkovych fotografii v Druzstevni praci
se zacina i on vénovat
prumyslové fotografii.
Po valce nastoupil
do prazského ateli-
eru lllek a Paul a na
poCatku  padesatych
let pracuje pro podnik
zahranic¢niho obchodu
Skloexport. Od roku
1958 je samostatnym
propagacni fotografie prazského varieté Alhambra, autor P. Zora, Sedesata léta fotografem Jeho re-
klamni tvorbou prolina portrét, zejména pak Zensky a je velmi silné
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ovlivnén fotografiemi Irvinga Penna a Erwina Blumenfelda. Byl jednim
z prvnich, kdo u nas experimentoval s barevnou fotografii.
Predstavitelem tzv. nové viny Ceské fotografie v Sedesatych a na
zaCatku sedmdesatych let byl Taras Kuséynskyj (1932 - 1983). Vnesl
do reklamni fotografie romantizujici a lyrizujici prvek jednak prostfednic-
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tvim svych Zenskych modell a jednak
i pouzivani pfirozeného svétla. Spolu-
pracoval se sklafi, Sperkafi, textilnimi
vytvarniky. Pro intenzitu uplathovani
subjektivnich inspiraci z volné tvorby
do oblasti uzité fotografie byla jeho
komercni tvorba chapana rozporné.

V Evropé se prosadil slovensky
fotograf Karol Kallay (1926), ktery
v letech 1966-1967 fotografoval pro
francouzsky Casopis Jardin des mo-
des modu stylem navazujicim na pra-
ci Wiliama Kleina. Pavel Mara, z cyklu Mechanicks z4fisi

V sedmdesatych, zejména v osmdesatych letech s pfesahem
do let devadesatych a viastné do dnes vznika dilo Du$ana Simanka
(1948), jehoz vyznam je akcentovan predevSim v oblasti modni foto-
grafie. Proslulé jsou jeho kalendafe pro Pragounion - v navrhu jednoho
z nich trikové pouziva “létajici” pfedméty deset let pfed tim, nez se po-
dobné zalezitosti feSi poCitacem.

Zhruba stejnym Casovym rozsahem prochazi volna i uzita reklam-
ni tvorba Pavla Mary (1951). Specifickou, silné vytvarnou formou se vé-
nuje prumyslové reklamé. V oblasti reklamni a uzité fotografie jsou vel-
kym pfinosem jeho autorské reklamni multivizni programy. V poslednich
letech se komercni tvorbé vénuje pouze okrajové, tézisté jeho prace je
ve volné fotografii - vénuje se netradi¢ni formé portrétu a pedagogické
cinnosti.

Vysokou uroven ma u nas fotografie skla a to pfedevsim zasluhou
Jindficha Broka (1912),
ktery vystudoval u Jaro-
mira Funkeho, dustojnym
pokraCovatelem jeho dila
je Miroslav Vojtéchovsky
(1947).

Od roku 1969 spo-
lupracuji na poli reklamni
fotografie Vladimir Simer
(1944) a Jiri Stach (1944).

Vladimir Simmer, Jifi Stach, z kalendéare Sklo v prostoru (multiexpozice), 1988
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V sedmdesatych letech se velmi nadéjné jevila hlavné kalendarova tvor-
ba Josefa Hnika. Velky komer¢ni uspéch doprovazi tvorbu Jadrana
Setlika. Vedle mady se vénuje napiiklad komerénimu fotografovani skla
a keramiky i Jaroslav Simandl (1951).

Povalecna reklamni fotografie neni oblasti, ve které bychom ve
srovnani s vyspélymi zemémi vynikali. DUvodem jsou zejména specific-
ké podminky, ve kterych se u nas reklamni fotografie nachazela. Prvnim
uskalim bylo omezeni technickymi a materialovymi moznostmi danymi
socialistickym trhem. Technické vybaveni ¢eskych a slovenskych foto-
graft jen vyjimeéné odpovidalo zapadoevropskému standardu, podobné
nebyly béZné na trhu kvalitni filmy a ostatni material. DalSim problémem
byly technologie - diky zastaralym tiskarskym normam u nas dlouho bylo
problematické zpracovani kinofilmového formatu. Musime mit také na
zfeteli, Zze jakozto “nastroj kapitalistického trhu” (z pohledu socialistické
ideologie) byla reklama zalezitosti spiSe trpénou, nez podporovanou.
Absence erudovanych reklamnich odbornikl, omezené finan¢ni zdroje
a do jisté miry i kulturni izolovanost pak tento smutny vycet uzaviraji.



