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Emil Bratrsovsky (1956)

Absolvoval v letech 1986 -
1989 Institut tvardi fotografie pfi SCF
v Praze, kde se vénoval hlavné do-
kumentarni fotografii. Na ITF vznikla
jeho vyborna dokumentarni vypovéd
o zivoté na romském sidlisti Chanov.
PocCatkem devadesatych let, po na-
vratu z emigrace v Rakousku, zacal
pracovat jako fotograf pro spoleCen-
sky tydenik Reflex. V roce 1994 pfijal

nékolik nabidek od Casopisu Story §

na fotografovani médy a table-topu

a u ateliérové fotografie uz zUstal.
Jesté v témze roce se stal

,dvornim® fotografem Kavalieru Sa-

Emil BratrSovsky, reklama pro Kavalier Sazava,1996

zava (produkty ze skla pro laboratofe a domacnost). Tato plodna spo-
luprace, ze které vzeslo mnozstvi katalogu, prospektud, vyro€nich zprav
a billboardt, skoncila po nékolika letech pfi konkurznim vybéru (,tend-
ru“) na nafotografovani nové propagacni kolekce. V letech 1994 - 1995
fotografoval prakticky vSechny reklamni materialy pro Philips ur€ené pro
Cesky trh. Obdrzel zakazky na fotografovani na panskou kosmetiku Old
Spice, damské kosmetickeé pripravky Margaret Astor, Pepsi Colu, Marl-
boro, CSA a Mladou Frontu Dnes. Za reklamni fotografii na informaéni
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. : produkty Nextel obdrzel
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Ve spolupraci
s MARK/BBDO vznikla
v roce 1997 reklamni
kampan na keCupy
Heinz, ktera byla Caso-
Emil Bratrsovsky, ocenény billboard pro Nextel, 1996 pi sem Strate gie (2 /98)
vyhodnocena jako nejlepsi venkovni reklama za mésice zafi a fijen 97.

V roce 1998 fotografoval nabidkové listy pro prodejny Makro.
Jeho role v této zakazce byla vSak pouze v roviné produkce a dohledu
nad praci asistentl. Tato praxe je u zakazek tohoto druhu témér pravi-
dlem. Fotograf stanovi osvétlovaci schéma a asistenti vymeénuji produk-
ty a pfizplusobuji osvétleni.

V letech 2000 a 2001 ve spolupraci s kreativni skupinou CELUL-
LA vytvoril kalendafe pro CEZ, (postavy v kalendafi pro rok 2000 jsou
ozvlastnény svételnymi kresbami v dvojexpozici).

V nasleduijici praci pro United Distillers ve fotografiich nalévané-
ho alkoholu zurocil svoji zkuSenost s fotografovanim skla (stejné jako
napfiklad v jedné z poslednich
velkych zakazek - pro budéjovic-
ky pivovar Budvar). Fotografoval
portfolio karlovarské Becherovky,
kampan na Zzvykacky Wrigleys
(spoluprace s reklamni agenturou
MARK/BBDO), materialy pro Coca
— Colu, pecivo pro fetézec pekaren
a prodejen Panneria. Dostane-li
prilezitost rad se vraci k doku-
mentarni tvorbé. Zajimavou byla
zakazka na fotografovani maody
navrharky Jarky Dovcove, ktera
byla realizovana v Ghané. Pfiklon

k praci s lidmi se projevuje i v jeho
Volné tVOI’bé kterOU Sp0|u s Jl‘r'.l'm Emil BratrSovsky, reklamni fotografie nalévaného alkoholu
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Turkem prezentovali jiz po

nékolikaté v prostorach
Rock Café na Narodni ti-
dé, pod tradicnim nazvem
Tri deci.

V posledni dobé se

také vratil k fotografovani @

pro ¢asopisy. Spolupracuje
napfiklad se spoleCenskym
mési¢nikem Xantypa, fil-
movym periodikem Cinema
anebo novym spoleCen-
skym tydenikem [nstinkt,
ktery poskytuje fotografiim
vyznamny prostor. Pro
tyto Casopisy fotografuje
Emil BratrSovsky portréty

Emil BratrSovsky, herec Jan Kraus pro ¢asopis Xantypa, 2002

osobnosti a titulni stranky s tematickym zamérenim (je-li zadanim prace

s modelem). Vyhovuje mu volnost zadani a kontakt se zajimavymi osob-

nostmi.

Tézistém tvorby Emila BratrSovského je v praci s modelem, jeho
specialitou jsou vSak tzv. superaranze - technicky a Casové narocné

Emil BratrSovsky, volna tvorba

fotografie pfi kterych je nejdfive tfeba
vymyslet, jakym zplsobem je mozné
danou zalezitost vyfotografovat (napf.
sklo pomoci nékolikanasobné expozice
s pouzitim vice druht barevného svétla
v kombinaci s tekouci vodou).

Emil BratrSovsky pfistupuje k re-
klamé jako k femeslu a velky podil na
jeho dlouhodobé uspésnosti ma nejen
jeho osobnostni charisma, ale i jeho
spolehlivost a schopnost pfizpUsobit se
pozadavku zakaznika a pfitom odhad-
nout, kolik vlastni kreativity muze do
predlozeného layoutu vlozit.



